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dotyczy: interpelacji z dnia 26.09.2016 r. w sprawie Miejskich Hal Targowych

W odpowiedzi na ww. interpelacjq wyja6niam:

1. Termin zakonczenia robot budowlanych zwiqzanych z elewacjq Miejskich Hal
Targowychwyznaczono na d2ieh2.09.2016 r., ale prace remontowe zostaly
odebrane z dwutygodniowym op62nieniem wynikajqcym zwiny Wykonawcy.

2. Regulamin Miejskich Hal Targowych z dnia 25.03.2004 r. zalwierdzony przez
Prezydenta Miasta Gdyni zawiera informacje odno6nie godzin otwarcia. Powy2sza
informacja wywieszona jest na tablicach informacyjnych zlokalizowanych na
terenie hal. Obecnie tnruajq prace nad opracowaniem nowego Regulaminu Zespolu
Miejskich Hal Targowych.

3.W zwiqzku zprzqqciem w zarzqdzanie Zespotu Miejskich Hal Targowych Gmina
Miasta Gdyni w drodze przetargu nieograniczonego wylonila w dniu 29.10.2013 r.
Agencjq Rozwoju Gdyni Sp. z o.o., kt6rej zadaniem jest opracowanie koncepcji
podniesienia atrakcyjnoSci Zespolu Miejskich Hal Targowych w zakresie:

I Opracowania koncepcji zintegrowanej komunikacji , w tym:
a) opracowanie zalo2eh i wypracowanie kanal6w komunikacji sprzedawca -

klient - wazne miejsce na mapie miasta,
b) okre6lenie grup docelowych odbiorc6w koncepcji.
Koszt powy2szego wyni6sN 36 000 zN brutto

ll Opracowania koncepcji dzialafi marketingowych uwzglqdniajqcej:
a) opracowanie dzialan PR,
b) e - marketing,
c) budowanie pozytywnego wizerunku ZMHT,
d) pzygotowanie propozycji atrakcyjnej oferty ZMHT pod kqtem grup

docelowych,
e) pzedstawienie oferty wydarzen cyklicznych,
f) wskazanie partner6w do realizacji dzialan marketingowych,
g) opracowanie programu dzialah uwzglqdniajqcych aktywnosc kupcow,
h) pzedstawienie harmonogramu realizacji poszczegolnych dzialan

marketingowych.
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lll Realizacji dzialah marketingowych wynikajqcych z zaakceptowanej pzez
Zamawiaiqcego ko ncepcj i opracowanej w ra mach wcze6n iejszych eta p6w,
zgodnych zzaproponowanym harmonogramem prac i kosztorysem, wtym:
a) wdrozenie narzqdzi marketingowych zaproponowanych w zaakceptowanej

koncepcji,
b) organizacja wydarzeh i akcji promocyjnych,
c) dokumentaqa dzialan marketingowych,
d) pzedstawienie raportu z osiqgniqtych rezultat6w po przeprowadzeniu

dzialan m a rketi n gowych.
Koszt powy2szego wyniesie 561 340 zN brutto

Realizacja umowy obejmuje okres od dnia 7.11.2013 r. do dnia 31 .12.2016 r. a
kwota umowna zawykonanie powyzszego wynosi 619 900,00 zl brutto, pzy
czym wynagrodzenie wyplacane byto - zgodnie z,,Harmonogramem realizaqi
prac i platno6ci" w Scisle okreSlonych ratach za kolejne etapy dzialan, i tak:

w 2013 roku - kwota: 36 000 brutto
w 2014 roku - kwota: 207 900 brutto
w 2015 roku - kwota: 188 000 brutto
na dzief 30.09.2016 roku - kwota: 165 440 brutto.

4. Gmina Miasta Gdyni nie planuje wykonania instalacji grzewczej na terenie Miejskich
Hal Targowych. Obiekt jest wpisany do Rejestru zabytk6w Gdyni, prowadzonego
pzez Pomorskiego Wojewodzkiego Konseru,iratoraZabfikow w Gdarisku, i nie jest
dopuszczone prowadzenie kanalow nawiewnych w przestrzeni parteru - obnizytoby
to walory historyczne oraz estetyczne konstrukcji budynku. Z historycznego
charakteru Miejskich Hal Targowych wynika, iz komunikacja iduza kubatura obiektu
nie byta nigdy przewidziana do ogrzewania.
Natomiast poszczeg6lne pawilony handlowe znajdujqce siq wewnqtrz hal majq
mozliwoSc ogrzewania dla zwiqkszenia komfortu kupc6w i klientow. W tym celu
zostaly wykonane okre6lone prace zwiqzane z instalacjq elektrycznq.
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