
Ad.3. Lokowanie produktu w materiafach filmowych to obecnie, jedna z najbardziej skutecznych

form reklamy. W przypadku, gdy produktem jest miasto, to ono staje siq celem odwiedzin,

a miejsca akcji stanowiq ulubione plenery turyst6w. Telewizja TVN jako jedyna przedstawifa

ofertq lokowania miasta jako produktu, w serialu, kt6rego fabuta rozgrywa siq w Gdyni,

a bohaterowie sq jej mieszkaricami. Stanowi to ogromny potencjal dla promocji miasta,

pokazania jego walor6w, wyr62nik6w, atrakcji turystycznych oraz budowania atrakcyjnego

wizerunku Gdyni poSr6d odbiorc6w/widz6w serialu, co ma zachqcii do wizyty w mieScie

izarekomendowai Gdyniq jako destynacjq turystycznq, ale r6wnie2 doskonale miejsce

do 2ycia i pracy. Pierwsza seria przewiduje 13 odcink6w, po 45 minut ka2dy. Emisja serialu

planowana jest na antenie WN, jednym z wiodqcych w rankingach oglqdalno6ci,

og6lnopolskim kanale, we wtorkio godzinie 21.30, a wiqc w najlepszym pa6mie wieczornym,

gwarantujqcym wysokq oglqdalnoSi serialu. Koszt, z jakim nale2aloby siq liczyi w przypadku

zakupu reklam promujqcych Gdyniq, na kanale o podobnym zasiqgu o96lnopolskim

iw proponowanym czasie antenowym bytby zdecydowanie wy2szy, ni2 zakladany

na realizacjq niniejszego zam6wienia.
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