,<:\,O. C/ ;Z “2()/73/

PREZYDENT MIASTA GDYNI

81-382 Gdynia, Al. Marszatka Pitsudskiego 52/54
telefors (centrala): 58-66-88-000; fax: 58-62-09-798; e-mail: umgdynia@gdynia.pl; www.gdynia.pl

Gdynia, 20.07.2015

505.0003.125.2015

Pani Mirostawa Krol

Radna Miasta Gdyni

Dot. : interpelacji nr SOS.0003.144.2015 w sprawie Product Placement miasta Gdyni w komercyjnej

produkciji telewizji TVN w serialu pt.; ,, Az po sufit”.

W odpowiedzi na interpelacje w sprawie Product Placement miasta Gdyni w komercyjnej produkcji

telewizji TVN w serialu pt.; ,Az po sufit” uprzejmie informuje:

Ad.1. Kwota zawartej w dniu 7 lipca 2015 umowy miedzy Gming Miasta Gdyni a TVN Media
Sp.zo0.0., ktorej przedmiotem jest Swiadczenie ustugi promocji miasta polegajacej
na lokowaniu Miasta Gdynia jako produktu w trzynastoodcinkowej | serii serialu pn. , Az po

sufit” wynosi 250 tys. zt brutto.

Ad.2. TVN Media spotka z ograniczong odpowiedzialnoScig przedtozyta oferte promocji miasta
Gdyni polegajgca na lokowaniu miasta jako produktu w serialu pn. , Az po sufit”. Wybdr Gdyni
jako miejsca do realizacji zdje¢ nie jest przypadkowy. ,Az po sufit” to serial obyczajowy, saga
rodzinna, historia wielopokoleniowej rodziny z Gdyni. Fabuta serialu to relacje rodzinne,
sukcesy i porazki, réznice pokoleniowe i wynikajace z nich sytuacje, poszukiwanie szczescia,
realizacja marzen i wyzwania zawodowe. Naturalng sitg tego serialu ma by¢ ,polskos¢”
fabuty i jej naturalnos¢. Ttem wydarzen bedzie Gdynia, miasto- symbol odbudowy tozsamosci
Polski po odzyskaniu niepodlegtosci, pozytywnych zmian i przedsiebiorczosci Polakéw. Zycie
gidwnej pary bohateréw przedstawione zostanie z uwzglednieniem polityczno-spotecznych,

wolnosciowych przemian w Polsce po 1989 roku.




