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Gdynia, 20.07.2015

sos.0003.12s.201s

Pani Mirosfawa Kr6l

Radna Miasta Gdyni

Dot, : interpelacii nr SOS.0003.144.2015 w sprawie Product Placement miasta Gdvni w komercyjnei

produkciitelewiziiTVN w serialu pt.; ,,A2 po sufit".

W odpowiedzi na interpelacjq w sprawie Product Placement miasta Gdyniw komercyjnej produkcji

telewizjiTVN w serialu pt.; ,,A2 po sufit" uprzejmie informujq:

Ad.1. Kwota zawartej w dniu 7 lipca 2015 umowy miedzy Gminq Miasta Gdyni a TVN Media

Sp. z o.o., kt6rej przedmiotem jest Swiadczenie usfugi promocji miasta polegajqcej

na lokowaniu Miasta Gdynia jako produktu w trzynastoodcinkowej I serii serialu pn. ,,42 po

sufit" wynosi 250 tys. zl brutto.

Ad.2. TVN Media sp6tka z ograniczonq odpowiedzialno6ciq przedlo2yfa ofertq promocji miasta

Gdyni polegajqcq na lokowaniu miasta jako produktu w serialu pn. ,,A2 po sufit". Wyb6r Gdyni

jako miejsca do realizacji zdjqi nie jest przypadkowy. ,,A2 po sufit" to serial obyczajowy, saga

rodzinna, historia wielopokoleniowej rodziny z Gdyni. Fabula serialu to relacje rodzinne,

sukcesy i pora2ki, r62nice pokoleniowe i wynikajqce z nich sytuacje, poszukiwanie szczq5cia,

realizacja marzef i wyzwania zawodowe, Naturalnq silq tego serialu ma byi ,,polsko6i"

fabuly ijej naturalnoSi, Tlem wydarzefi bqdzie Gdynia, miasto- symbol odbudowy to2samo(ci

Polski po odzyskaniu niepodlegloSci, pozytywnych zmian i przedsiqbiorczo5ci Polak6w. Zycie

gl6wnej pary bohater6w przedstawione zostanie z uwzglqdnieniem polityczno-spolecznych,

wolno5ciowych przemian w Polsce po 1989 roku.


