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Dotyczy:

Pan Marcin Horala
Radny Miasta Gdyni

interpelacjyi nr  SOS-0057/238/2010 w sprawie wydatkowania srodkow na

pPromocje gminy.

W odpowiedzi na ztozong interpelacje dot. wydatkowania srodkow na promocj¢

gminy zawartych w budzecie na rok 2009 1 2010 wyjasniam co nastgpuje:

1. W 2009 roku wydatki na promocj¢ miasta pod nazwg ,zakup ustug pozostatych”
w zadaniach realizowanych przez Referat Promocji wyniosly 3.666.714,00 ztotych
w tym:

publikacje informacyjno — promocyjne — 404.900,00 zt.

m.in.. zestawy ulotek tematycznych w nakladzie 200 tys. egz. informatory
praktyczne dla turystow w nakladzie 120 tys. egz., kalendarz wieloplanszowy
1 ksiazkowy w nakladzie 1200 egz., folder gospodarczy w nakladzie 5 tys egz.,
plakaty, 'a takze elementy identyfikacji graficznej miasta (rollupy, scianki
wystawiennicze, plansze) - Wydatki objely koszty opracowania graficznego oraz
tresci, zakup materialow fotograficznych i druk.

reklama zewnetrzna — 644.266,00 zi

m.in.: reklama na nosnikach wielkoformatowych, ekranach typu LED, srodkach
komunikacji miejskiej, koszty druku banerow 1 flag reklamowych, koszty montazu
i demontazu elementow reklamowych miasta podczas imprez z Miejskiego
Kalendarza Imprezz XI Ogoélnopolskie Spotkania Podroznikow, Zeglarzy
1 Alpinistow, Open’er Festival, letniej kampanii pod hastem Wiej do Gdyni,
Festiwalu Kultur Swiata Globaltica, Pikniku Rodzinnego w Orlowie,
IX Migedzynarodowego Forum Gospodarczego, XXXIV Festiwalu Polskich Filmow
Fabularnych, Europejskiego Dnia bez Samochodu, Szlak Kulinarny Gdyni,
Dni Gdynskiego Muzeum Motoryzacji.

reklama w telewizji i radiu — 466.410,00 zi

emisja spotow reklamowych promujacych Gdyni¢ z okazji duzych imprez
1 przedsigwzigc z kalendarza imprez miejskich (j.w) oraz kampanii Wiej do Gdyni,
Pies w wielkim miescie, Konkursu Gdynski Biznesplan w TVN 24, TVN CNBC
Biznes, TVN Meteo, Polsat Biznes, TVP1 i TVP2, TVP Info, TVP3, Radio Gdansk,

Radiu Plus.



- reklama prasowa — 363.125,00 zl
w Dzienniku Battyckim, Gazecie Wyborczej, Rzeczpospolite), miesigczniku Forbes
i Newsweek, Gazecie Prawnej, magazynie Visit Gdansk, Polish Market,
Live&Travel, Activist, Echu Miasta, Fakcie, Super Expresie, Przekroju.

- zestawy gadzetow i pamigtek miejskich — 131 435 zi
wreczane uczestnikow imprez miejskich i partnerom przedsigwzie¢ promocyjnych:
koszulki, czapki, dlugopisy, torby brezentowe 1 papierowe, znaczki metalowe z logo
i herbem Gdyni, pendrivy, parasole, breloczki z logo kampanii Wiej do Gdyni,
miniatury kutrow rybackich, teczki do listu okolicznosciowego, kubki
z okolicznosciowym nadrukiem, tasmy na szyje, balony.

- promocja miasta podczas wydarzen sportowych na hali Sportowo-
Widowiskowej Gdynia — 1.636.000,00 zl
w trakcie uroczystego otwarcia hali Gdynia 1 koncertu zespotu Feel, imprezy
.Mistrzowskie Otwarcie” w dniu 05.10.09 otwierajacej sezon koszykarski
2009/2010, w ramach Mistrzostw Europy Koszykarek do lat 20-tu oraz podczas
meczu pomiedzy reprezentacja Polski 1 Biatorusi, podczas rozgrywek druzyny
Asseco Prokom w ramach TOP16 Euroligi, Final Eight Pucharu Polski z udziatem
zespotu koszykéwki kobiet LOTOS PKO BP Gdynia, a takze Mistrzostw Polski
w Ekstraklasie i Eurolidze oraz podczas obchodow 80 -—lecia klubu Arka
Gdynia SSA.

Pozostala kwota 20.578,00 zt wydatkowana zostala na funkcjonowanie systemu
bezprzewodowego dostgpu do Internetu na Skwerze Kosciuszki, w marinie oraz na
Bulwarze Nadmorskim oraz ustugi kurierskie.

Dodatkowo w 2009 r. zaplanowano 1 wydano kwotg 1.453.285,00 zt na promocjg¢ regat
The Tall Ships® Races 2009 Gdynia. Wydatki objely reklam¢ imprezy w mediach
ogolnopolskich i regionalnych, Internecie, ogolnopolska kampani¢ outdoorowa, zakup
upominkéw dla uczestnikOw 1 gosci regat oraz opracowanie i1 druk materiatlow
informacyjnych dla turystow i uczestnikow regat w naktadzie 125 tys. oraz oznakowanie
imprezy.

W budzecie Miasta na 2010 r. na promocj¢ gminy pod nazwa ,zakup ustug

pozostatych” w dziale 750, rozdziat 75075 w zadaniach realizowanych przez Referat
Promocji zaplanowano kwotg¢ 6.396.000,00 zi, W ramach tej kwoty zaplanowano wydatki
m.in. na:

opracowanie graficzne 1 druk wydawnictw promocyjnych Miasta — albumu o Gdyni
Kacpra Kowalskiego w nakfadzie 3 tys, folderu turystycznego w nakladzie 5 tys.,
informatoréw praktycznych dla turystow w nakladzie 400 tys., dystrybuowanych
w punktach informacji turystycznej, hotelach, terminalach promowym, lotniczym,
restauracjach, publikacji ,,Memorandum Gdyni” w nakiadzie 5 tys. i inne.

promocj¢ Gdyni (reklam¢ w mediach 1 ekspozycj¢ elementow identyfikacji graficznej
Miasta, wykonanie pamiatek) podczas duzych imprez kulturalnych, zeglarskich
i rekreacyjnych jak: Ogolnopolskie Spotkania Podroznikow, Zeglarzy i Alpinistow,
Festiwal Polskich Filmow Fabularnych, Open’er Festiwal, Gdynia Sailing Days, Gdynia
Design Days, Piknik Rodzinny w Orlowie.

organizacj¢ 1 promocj¢ Jubileuszowego X Migdzynarodowego Forum Gospodarczego
Gdynia 2010.



reklame konkursu Gdynski Biznesplan

promocj¢ gdynskich projektow inwestycyjnych, np. Forum Kultury.

promocje Miasta w telewizji ogolnopolskiej, radiu, prasie na nosnikach reklamowych
1 w Internecie.

na dziatania promocyjne reklamujace Gdynie przez organizatorow imprez odbywajacych
sie w hali sportowo-widowiskowej przeznaczono kwote 1.500.000,00 zt.

W 2009 roku wydatki na promocj¢ miasta pod nazwa ,zakup ustug pozostatych”
w zadaniu ,,Promocja Miasta poprzez Sport” realizowanym przez Gdynski Os$rodek
Sportu i Rekreacji wyniosty 4.765.908,00 z. Promocja miasta poprzez sport
realizowana byta przez nastepujace kluby sportowe 1 podmioty:

Basketball Investments SSA (683.000,00), ARKA GDYNIA SSA (1.500.000,00),
Stowarzyszenie Rugby Club ARKA GDYNIA (400 000,00), Stowarzyszenie VISTAL
LACZPOL GDYNIA (642.000,00), Gdynski Klub Koszykowki ARKA SA
(500.000,00), Trefl Pitka Siatkowa GDYNIA SA (50.000,00), Miejski Klub Zeglarski
ARKA (120.000,00), Tenisowy Klub Sportowy ARKA Stowarzyszenie Kultury
Fizycznej (34.400,00), Polski Zwiazek Pitki Siatkowej (436.308,00), Wojskowy Klub
Sportowy FLOTA GDYNIA (100.000,00), Piotr Werner WERNER AGENCJA
SPORTOWA (225.000,00), Stowarzyszenie Studiéw i Analiz Bezpieczenstwa
(3.000,00), Stowarzyszenie Maratonu ,,Solidarno$¢” (20.000,00), Akademia Morska
w Gdyni (20.000,00), Yacht Klub Stal GDYNIA (20.000,00), Uczniowski Klub
Sportowy JANTAR (12.200,00).

W budzecie Miasta Gdyni na 2010 rok w zadaniu ,,Promocja Miasta poprzez Sport” -
zakup ustug pozostalych -realizowanym przez Gdynski Osrodek Sportu i Rekreacji
zaplanowano kwoteg 5.805.000,00 zt. Zawarte zostana umowy z nastgpujacymi klubami
sportowymi: Basketball Investments SSA, ARKA GDYNIA SSA, Stowarzyszenie
Rugby Club ARKA GDYNIA, Stowarzyszenie VISTAL LACZPOL GDYNIA,
Gdynski Klub Koszykowki ARKA SA.

‘W 2009 roku wydatki na promocj¢ miasta pod nazwg ,zakup ustug pozostatych”
w zadaniach realizowanych przez Biuro Prezydenta wyniosty 1.046.919,00 zt w tym:

- druk materialéw informacyjnych — 78.770,00 zi

ulotki kampania 1%, druk zaproszen na wystawe z okazji rocznicy $mierci JP2, druk
zaproszen na uroczysto$¢ obchodow Dnia Katynia, druk informatoréw 50 lat
pozycia matzenskiego”, druk zaproszen na wystawy w Galerii Ratusz, materiaty
informacyjne — DOKI — Gdyniski Inkubator Aktywnosci, druk raportu ze wspotpracy
z organizacjami pozarzadowymi, ulotki Gdynia Uczniom i Gdynia Studentom,
plakaty Marsz Rozowej Wstazki, druk Kalendarza organizacji pozarzadowych,
plakat ,,Podziel si¢ pluszakiem”, plakat , Spotkanie wigilijne mieszkancow miasta”,
plakat ,Biala wstazka”, plakat ,Rozowa wstazeczka”, zaproszenia na wernisaz
wystawy , Gdynia pod zaglami”



organizacja imprez z kalendarza imprez miejskich— 846.667.00 zi

Dni  Kultury Dalekiego Wschodu, Wystawa poswigcona JP2, Konferencja
Gospodarcza, Wielki Festyn Rodzinny z okazji Dnia Dziecka, Sympozjum
Nawigacyjne, The Tall Ships’ Races, wydarzenia w ramach Festiwalu Polskich
Filméw Fabularnych, akcja Gdynia Pamieta, Gdynia Design Days, spotkanie
przedstawicieli Grupy Wyszehradzkiej, wernisaz wystawy , Gdynia pod zaglami™

materialy promocyjne — 43 212,00 zi
upominki-kocyki dla niemowlakow, ktore przyszty na Swiat w Gdyni, grafiki
okolicznosciowe; ryngrafy na Marsz Szlakiem mjr Lupaczki; Roll-upy informacyjne
Eurodesk 1 DOKI Gdynisi Inkubator Aktywnosci; Kamien i tablica pamigtkowa
poswigcone Ojcu Swigtemu Janowi Pawlowi II, grawertony na okolicznosc
wydarzen miejskich i jubileuszowych

reklama w mediach — 48.343,00 zt

produkcja 1 emisja spotu: ,Dla Ciebie Polsko i dla Twej Chwaly”, konkurs
fotograficzny, program Jesienne Atelier Smaku.

Pozostala kwote 29.927,00 zI wydatkowano na spotkania w ramach integracji
srodowiska organizacji pozarzadowych - konferencja Stow. Gdynian Wysiedlonych;
Bal NGO’sow - Mrowisko; Kampania 1%, zawody Polskiego Zwigzku
Wedkarskiego, Zjazd Krotkofalowcow; Forum Inicjatyw Pozarzadowych; Stow.
Inwalidow oraz ustugi kurierskie.

Wysokos¢ srodkow pod nazwa ,.zakup pozostatych ustug” w zadaniach ,Promocja
miasta” 1 ,,Promocja wewnetrzna” w roku 2010 wynosi¢ bedzie 1.020.000 zt. Planowane
wydatki obejma dziatania wynikajace ze stalego kalendarza imprez miejskich,
uroczystosci patriotyczno-religijnych, przygotowania materiatow informacyjnych oraz
harmonogramu wystaw w Galerii Ratusz, ktorych koordynacja 1 animacjg zajmuje sie
Biuro Prezydenta.
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